
การเขยีนโฆษณา

ภาษาไทยเพื่ออาชพี (Thai for Careers)

บทเรียนที่ 



สาระส าคญั

การเขียนโฆษณาเป็นการเขียนท่ีต้องการเผยแพร่
ให้กลุ่มเป้าหมายต้องการซื้อสินค้าหรือใช้บริการน้ัน 

โดยมุ่งชักชวน หรือโน้มน้าวให้คล้อยตาม 
ส่วนการเขียนประชาสัมพันธ์เป็นการเขียน

ท่ีต้องจะให้ข้อมูล ข่าวสาร ความรู้ ส่งผ่านไปยัง
ผู้รับสาร ลักษณะการเขียนอาจมีรูปแบบ

ของการโน้มน้าวใจผู้อ่านเช่นเดียวกับการเขียนโฆษณา 
หากแต่จะเป็นไปในทางสร้างความ เช่ือม่ันในหน่วยงาน
หรือองค์กรเป็นสําคัญ ดังน้ันการโฆษณาประชาสัมพันธ์

จึงเป็นการเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสารต่อสาธารณชน 
ผ่านสื่อต่าง ๆ เพื่อให้ผู้ฟังหรือผู้อ่านคล้อยตาม โดยนําเสนอ

ข้อมูลท่ีเป็นจริง ใช้ภาษาสุภาพ สื่อความหมายชัดเจน



เกีย่วกบัการเขยีนโฆษณาประชาสมัพนัธ ์
๑ ความรูเ้บือ้งตน้

ของโฆษณาประชาสมัพนัธ ์
๒ ความหมาย

โฆษณาและประชาสมัพนัธ ์
๓ ประเภทของการเขยีน

โฆษณาและประชาสมัพนัธ ์
๔ การใชภ้าษาในการเขยีน

สาระการเรยีนรู ้

ประชาสมัพนัธ ์
๔ รปูแบบเอกสาร



เกีย่วกบัการเขยีนโฆษณาประชาสมัพนัธ ์
๑ ความรูเ้บือ้งตน้

การโฆษณาเร่ิมต้นขึ้นคร้ังแรกต้ังแต่สมัยกรีก โรมัน

และฟีนิเชยีน ในสมัยน้ันยงัเป็นเพียงการป่าวร้อง

ประกาศข้อความ จําพวกการร้องขายสนิค้า 

จนถึงการค้าขายทาส ในช่วงเวลาถัดมา 

จึงพัฒนามาเป็นแผ่นกระดาษ จนถึงปัจจุบัน

ท่ีพัฒนามาเป็นสื่อประเภทต่าง ๆ ซึ่งมีการใส่รูปภาพ 

สัญลักษณ์  แสง ส ี เข้ามาอย่างมากมาย

เพื่อเรียกร้องความสนใจ และความประทับใจจากผูร้ับสาร 



การเผยแพร่ข้อมลู เรื่องราวออกไปยังสาธารณชนโดยมีจุดมุ่งหมาย 
เพื่อโน้มนา้วใจ สรา้งความนา่เชื่อถือ โดยโฆษณามักจะมุ่งเสนอ

รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ ท้ังในส่วนท่ีเป็นสินค้า บรกิารของส่วนภาครัฐ
และเอกชนในด้านต่าง ๆ ท้ังนี ้ผู้เสนอ ควรคํานงึถึงคุณธรรมและจรยิธรรมของข้อมูล 

คุณสมบัติ หรือประโยชน์ท่ีจะได้รับโดยไม่กล่าวเกินจรงิมากจนเกินไป

ความหมาย
ของโฆษณาประชาสมัพนัธ ์

๒

โฆษณา (Advertise)  



การติดต่อสื่อสารเพื่อส่งเสริมความเข้าใจ

อันถูกต้องร่วมกัน ซึ่งอาจเป็นเรื่องราว

ของการแจ้งข่าวสารหรอืเผยแพร่ความรู้

ของหนว่ยงานให้ประชาชนได้ทราบ 

อาจมีจุดมุ่งหมายใด จุดมุ่งหมายหนึ่ง เช่น 

การสรา้งความเช่ือมั่นต่อหนว่ยงาน 

การแจ้งข่าวสาร โดยผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ 

ประชาสัมพันธ์ (Public Relations) 



ประเภทของการโฆษณา
และประชาสมัพนัธ ์

๓

ประเภทของการโฆษณา ๓.๑

การโฆษณาสถาบนั

การโฆษณาผลิตภัณฑ์

การโฆษณาเปรยีบเทยีบ

การโฆษณาเพื่อบุกเบิก

การโฆษณาเพื่อการแข่งขัน

ประเภท
ของการ
โฆษณา 

๕

๔
๓

๒

๑



ประเภทของการประชาสัมพันธ์ ๓.๒

๑ การประชาสมัพนัธ์ภายในหน่วยงาน
มีลักษณะของการแจ้งให้ทราบข้อมูล ในหน่วยงานท่ีมีขนาดใหญ ่ซึ่งการติดต่อส่ือสาร 
อาจไมท่ั่วถึง โดยข้อมูลอาจมีลักษณะเพื่อสร้าง ความสัมพันธ์ร่วมกันในหน่วยงานหรือ
องค์กร อาจเพื่อแจ้งข้อมูล ข่าวสาร สิทธิประโยชน์ หรือกิจกรรม โครงการท่ีจะจัดร่วมกัน 

๒ การประชาสมัพันธ์ภายนอกหน่วยงาน 
เป็นการประชาสัมพันธ์ให้กับบุคคล หรือหน่วยงานภายนอกได้ทราบ
ซึ่งจะชว่ยเผยแพร่ข้อมูลกิจกรรมของหน่วยงานหรือองค์กร อีกท้ังเปน็การแจ้งข้อมูลให้
สมาชิกนอกหน่วยงาน ได้ทราบสิทธิประโยชน์ของตนได้อีกด้วย



การใชภ้าษาในการเขยีน
โฆษณาและประชาสมัพนัธ ์

๔

การใช้ภาษาในการเขยีนโฆษณาจําเป็นอย่างย่ิงท่ีผู้เขียนจะต้องใช้ท้ังศาสตร์และศิลป์
เขา้มาประกอบการ เขยีน เพราะนอกจากจะต้องดึงดูดความสนใจของผู้อ่านแล้ว 
ยังต้องสามารถสื่อความให้เห็นคุณสมบัติ หรือแสดงเอกลักษณ์ของสินค้าได้ด้วย 

และหากสามารถสร้างให้ผู้อ่านจดจําสนิค้าด้วยก็จะช่วยให้มีความน่าสนใจมากย่ิงขึ้น 
โดยจะต้องประกอบไปด้วยวัจนภาษา และอวัจนภาษา

 ดังจะสรุปภาษาท่ีปรากฏในโครงร่างของการเขียนโฆษณาได้ดังนี้

การใช้ภาษาในการเขียนโฆษณา๔.๑



องค์ประกอบที่เป็นวัจนภาษา องค์ประกอบที่เป็นอวัจนภาษา

๑ พาดหัวเรื่อง (Headline)
๒ พาดหัวเรื่องรอง (Sub-Headline)
๓ เน้ือหา (Body Copy or Body Text)
๔ ค าขวัญ (Slogan)
๕ ชื่อหรอืยีห่้อสินค้า (Brand Name)
๖ บทบรรยาย บทสนทนา (Narrative
 Copy or Conversation Copy)
๗ เพลงประกอบ (Music or Jingle) 

๑ ภาพประกอบ (Illustration)
๒ การออกแบบ (Design)
๓ เครื่องหมายการค้า (Trademark)
๔ สแีละแสง (Color and Light)
๕ การเคล่ือนไหว (Movement)
๖ การจัดองค์ประกอบ (Layout)
๗ ตัวอักษร (Typographic)
๘ ขนาด (Size)
๙ เสยีงประกอบ (Sound Effect)



ลักษณะภาษา
ที่มักพบในการเขียนโฆษณา 

การใช้ค าซ้อน เป็นการใช้คําท่ีมีความหมาย เหมือนกันหรือใกล้เคียงกัน
เพื่อเน้นย้าความหมาย หรือจุดประสงค์ในการส่ือความให้ชัดเจนย่ิงข้ึน

๑

การเล่นค า การเล่นคําในโฆษณาจัดเป็น กลวิธีเล่นคําซ่ึงสามารถตีความหมาย
ได้ ๒ อย่าง ซ่ึงท่ีผู้อ่านสามารถตีความได้โดยไมรู้่สึกว่า เป็นข้อความท่ีกํากวม
แต่อย่างใด เนื่องจาก ตัวผลิตภัณฑ์ท่ีโฆษณาน้ันส่ือความอย่างชัดเจนว่า
ต้องการขายสินค้าประเภทใด

๒



ลักษณะภาษา
ที่มักพบในการเขียนโฆษณา (ต่อ)

กลวิธกีารใช้ค าเพ่ือสรา้งความเช่ือม่ัน การใช้คําเพ่ือสร้างความเช่ือมั่นถือเป็น
ลักษณะ การจูงใจในโฆษณา ซ่ึงเป็นกลวิธีท่ีพบบ่อยในโฆษณา ทุกประเภท 
ลักษณะท่ีพบถือเป็นแรงจูงใจ ท้ังในด้านเหตุผล และอารมณ์ เมื่อผู้อ่านได้รับสาร 
จะเกิดแรงจูงใจด้านการยกย่อง 

๓

การใช้ค าทีใ่ห้ความรูส้ึกเฉพาะกลุ่ม เป็นการเลือกใช้คําเฉพาะเป้าหมาย
ทางการขาย ซ่ึงยึดหลักทางจิตวิทยาท่ีว่า “มนุษย์มักจะสนใจ ในเร่ืองของตนเอง
มากกว่าคนอ่ืน” สร้างความรู้สึก ว่าผลิตภัณฑ์ถูกผลิต มาจากความเข้าใจในสรีระ 
ผิวพรรณ และรูปรา่งของผู้บริโภค

๔



ลักษณะภาษา
ที่มักพบในการเขียนโฆษณา (ต่อ)

ใช้อติพจน์ (Hyperbole) หรือโวหารเกินจริง ทําให้มีผลกระทบต่อความรู้สึก 
เพ่ือให้ผู้ฟงัเกิดทัศนคติท่ีดีซ่ึงพบมาก ในเทคนิคการพาดหัวโฆษณา แบบก่ึงโอ้อวด

๕

ใช้ปฏิปุจฉา (Rhetorical Question) หรือ การใช้คําถามวาทศิลป์ วิธีนี้เป็นการ
สร้างคําถาม โดยท่ีไม่ได้ต้องการคําตอบจากผู้อ่าน เพียงแต่เร้าความสนใจ และ
ต้องการให้ผู้อ่านอ่านข้อความ ด้านล่างต่อเน่ืองไป

๖



การเขียนประชาสัมพันธ ์มีลักษณะการเขียนท่ีให้ข้อมูล ขา่วสาร ความรู้ท่ีถูกต้อง

อาจใช้ภาษาท่ีแสดงใหเ้ห็นแนวทางหลักการแบบส้ันกระชับ 

เพื่อสะดวกในการกวาดสายตาอ่าน ลักษณะการเขียนอาจมีการโน้มน้าวผู้อ่าน

แต่เป็นไปในทางสร้างความเช่ือม่ันศรัทธาของโครงการท่ีจะจัด หรือศรัทธา

ในหนว่ยงาน ภาษาท่ีใช้จะใช้เชน่เดียวกับการเขียนโฆษณา ท่ีประกอบด้วยวัจนภาษา

และอวัจนภาษา โดยองค์ประกอบของโฆษณาประเภทส่ือส่ิงพิมพ์ ดังนี้

การใช้ภาษาในการเขียนประชาสัมพันธ์๔.๒



องค์ประกอบทีเ่ป็นวัจนภาษา องค์ประกอบทีเ่ป็นอวัจนภาษา

๑ พาดหัวเรื่อง (Headline)

๒ พาดหัวเรื่องรอง (Sub-Headline)

๓ เน้ือหา (Body Copy or Body Text)

๔ ค าขวัญ (Slogan)

๕ ชื่อหรอืยีห่้อสินค้า (Brand Name)

๖ บทบรรยาย บทสนทนา (Narrative

    Copy or Conversation Copy)

๗ เพลงประกอบ (Music or Jingle)

๑ ภาพประกอบ (Illustration)

๒ การออกแบบ (Design)

๓ เครื่องหมายการค้า (Trademark)

๔ สแีละแสง (Color and Light)

๕ การเคล่ือนไหว (Movement)

๖ การจัดองค์ประกอบ (Layout)

๗ ตัวอักษร (Typographic)

๘ ขนาด (Size)

๙ เสยีงประกอบ (Sound Effect)



ใช้ภาษาท่ีเข้าใจได้ง่าย ชัดเจน และสื่อความตรงประเด็น 
เพราะจําเป็นต้องคํานึงถึงพื้นท่ีบนหน้ากระดาษ

๑
 

ใช้ภาพเพื่อช่วยพักสายตา โดยมีความเก่ียวข้องกับเนื้อหา 
หรือ หน่วยงาน

๒

ลักษณะภาษาไม่ได้ใช้ถ้อยคํา สํานวน คําคล้องจองมาก
เช่นเดียวกับการเขียนโฆษณา 

๓

ภาษาทีใ่ชใ้นการเขยีนประชาสมัพนัธ ์





ประชาสมัพนัธ ์
๕ รปูแบบเอกสาร

เอกสารประชาสัมพันธ์มีรูปแบบหลายลักษณะ 
การเลือกประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น

 แผ่นโฆษณา (Poster), จุลสาร (Pamphlet), อนุสาร (Booklet), 
จดหมายข่าว (Newsletter), เอกสารแจ้งข่าว (Bulletin) 

ซึ่งผูเ้ลือกใช้สื่อควรเลือกใช้ช่องทางการเผยแพรใ่ห้เหมาะสม 
เพื่อประสิทธิภาพสูงสุดในการสื่อสาร ในการสื่อสารข้อมูล

เพ่ือใช้ในการประชาสัมพันธ์นั้น



นักประชาสัมพันธ์ควรค านึงถึงเป้าหมายของผู้รบัสารด้วย
ดังจะสรุปรูปแบบของงานได้ดังน้ี





สรปุทา้ย บทเรยีน

งานเขียนโฆษณาและประชาสัมพันธ์นั้น
จัดได้ว่าเป็นงานเขียนท่ีรวมไว้ท้ังศาสตร์และศิลป์

 ท้ังในด้านการวางรูปแบบ
และการเลือกใช้ภาษาท่ีต้องโน้มน้าวใจ

ผู้อ่านให้คล้อยตาม หรือสร้างความเช่ือม่ัน
อย่างไรก็ดีนอกจากการใช้ความสามารถ
ทางการเขียนแล้ว ผู้เขียนจําเป็นต้องอาศัย

หลักคุณธรรมเข้ามาประกอบในงานเขียนด้วย
ก็จะช่วยให้เกิดผลงานท่ีดีและมีคุณภาพได้
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