
การก าหนดราคา 

สาระการเรียนรู้

(Pricing)

6
หน่วยที ่

1
ความหมายของราคา 
(The Meaning of Price)

2
วตัถุประสงคใ์นการก าหนดราคา 
(Pricing Objective)

3
วธีิการก าหนดราคา 
(Price Determination)

4
นโยบายราคา 
(Pricing Policy)

5
กลยทุธ์การตั้งราคา  
(Price Strategy)



The Meaning of Priceความหมายของราคา 

คือ ส่ิงท่ีก าหนดมูลค่าผลิตภณัฑแ์ละผลตอบแทนจากการด าเนิน
ธุรกิจในรูปของเงินตราท่ีใชใ้นการแลกเปล่ียนซ้ือขายผลิตภณัฑ ์
ซ่ึงเป็นจ านวนเงินท่ีผูซ้ื้อเตม็ใจท่ีจะช าระและผูข้ายเตม็ใจท่ีจะขาย
ในราคาเดียวกนัและในช่วงระยะเวลาหน่ึง

ราคา



Pricing Objectiveวตัถุประสงคใ์นการก าหนดราคา 

การก าหนดราคาท่ีมุ่งรายไดจ้ากการขาย1

เพ่ือตอ้งการรายไดเ้พ่ิมข้ึน

เพ่ือตอ้งการเพ่ิมเงินสดหมุนเวียน

การก าหนดราคาท่ีมุ่งก าไร2

เพ่ือใหไ้ดผ้ลตอบแทน (ก าไร) จากการ
ลงทุน

เพ่ือใหไ้ดก้ าไรสูงสุด
เพ่ือด ารงการด าเนินธุรกิจใหค้งอยูต่่อไป

การก าหนดราคาท่ีมุ่งยอดขายหรือปริมาณการ
ขาย

3

เพ่ือเพ่ิมยอดขาย

เพ่ือรักษาส่วนครองตลาด

เพ่ือเพ่ิมส่วนครองตลาด



Pricing Objectiveวตัถุประสงคใ์นการก าหนดราคา 

การก าหนดราคา
ท่ีมุ่งการแข่งขนั

4

เพ่ือเผชิญกบัการแข่งขนั

เพ่ือหลีกเล่ียงการแข่งขนั

การก าหนดราคาท่ีมุ่งสังคม5

เพื่อการปฏิบติัตามหลกัจรรยาบรรณท่ีดี

เพื่อรักษาภาวะการจา้งงาน

เพ่ือตดัราคาของคู่แข่งขนั



Price Determinationวิธีการก าหนดราคา 

(Cost Based Pricing)

การก าหนดราคาจากตน้ทุน1

เป็นวิธีก าหนดราคาท่ีง่ายและสะดวกท่ีสุด โดยใช้ต้นทุนต่อ
หน่วยมาเป็นพ้ืนฐาน ซ่ึงมีวิธีการก าหนดราคา ดงัน้ี

วิธีก าหนดราคาแบบ Cost-Plus 1.1

การก าหนดราคาวิธีน้ีน ามาใช้ในกรณีท่ีกิจการไม่สามารถ
คาดการณ์ตันทุนของผลิตภณัฑ์ล่วงหน้าได้ หรือตันทุนของ
ผลิตภณัฑไ์ม่แน่นอน

สมการ

ราคาขาย = 
ก าไรต่อหน่วยท่ีตอ้งการ + ตน้ทุนต่อหน่วย



Price Determinationวิธีการก าหนดราคา 

วิธีก าหนดราคาแบบ Mark up 1.2

วิธีน้ีใช้มากในธุรกิจค้าปลึกและค้าส่ง โดยมีพ้ืนฐานการ
ค านวณมาจากตน้ทุนเช่นเดียวกนั เป็นการบวกส่วนเพ่ิม

สมการ

Price = Cost+ Mark up หรือ
ราคา = ทุน + ส่วนเพ่ิม

วิธีก าหนดราคาเพ่ือใหไ้ดผ้ลตอบแทนตามเป้าหมาย  (Target 
Pricing) 

1.3

เป็นการก าหนดราคาเพ่ือใหไ้ดผ้ลตอบแทนจากการลงทุน (Return 
on Investment : RO) โดยตอ้งการก าไรเป็นร้อยละเท่าใดของเงิน
ลงทุน

สมการ

ราคา = 
ตน้ทุนต่อหน่วย + อตัราผลตอบแทนท่ีตอ้งการ x เงินลงทุน

จ านวนสินคา้ท่ีขาย



Price Determinationวิธีการก าหนดราคา 

(Demand Based Pricing)

การก าหนดราคาจากอุปสงค ์2

เป็นการก าหนดราคาโดยค านึงถึงปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้
ชนิดใดชนิดหน่ึงของลูกคา้ท่ีมีการเปล่ียนแปลง หรือเรียกว่า 
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (Price Elasticity of 
Demand) 

แผนภูมิแสดงความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา



Price Determinationวธิกีารก าหนดราคา 

(Demand Based Pricing)

การก าหนดราคาจากอุปสงค ์2

ตารางการก าหนดราคาโดยพิจารณาต้นทุนการผลิต



Pricing Policyนโยบายราคา 

เป็นแนวทางในการปฏิบติัตามวตัถุประสงคข์องกิจการ โดยมีการ
วางแผนและอาศยัวิธีต่าง ๆ มาประยุกด์ใช้เพ่ือให้เหมาะสมกบั
สถานการณ์ และช่วยใหกิ้จการบรรลุวตัถุประสงค์

นโยบายราคา 

(Price Level Policy)

นโยบายระดบัราคา 1

ระดบัราคาตามราคาตลาด (Meet the Market 
Price)
ระดบัราคาสูงกวา่ราคาตลาด (Above the 
Market Price

ระดบัราคาต ่ากวา่ราคาตลาด (Under the 
Market Price)



Pricing Policyนโยบายราคา 

(One Price Policy)

นโยบายราคาเดียว 2

เป็นการก าหนดราคาสินคา้ชนิดเดียวกนั ส าหรับผูซ้ื้อทุกราย
ในราคาเดียวกนัภายใตส้ถานการณ์และเง่ือนไขท่ีเหมือนกนั 

(Flexible Price Policy)

นโยบายราคายดืหยุน่ได ้3

เป็นการก าหนดราคาสินคา้ส าหรับลูกคา้ประเภทเดียวกนั 
ปริมาณเท่ากันในราคาท่ีแตกต่างกัน ราคาสินค้าจะถูก
ก าหนดให้สูงหรือต ่าข้ึนอยู่กบัความสัมพนัธ์ระหว่างผูข้าย
กบัผูซ้ื้อ นิยมใชก้นัมากส าหรับกิจการขนาดเล็กซ่ึงกิจการ
จ าเป็นตอ้งมีส่วนลด หรือส่วนยอมใหก้บัผูท่ี้ซ้ือสินคา้



Price Strategyกลยทุธ์การตั้งราคา 

การตั้งราคาตามแนวภูมิศาสตร์ (Geographical 
Pricing)

1

การตั้งราคาแบบ F.O.B. Pricing (Free On Board 
Pricing) 

1.1

เป็นการตั้งราคาสินคา้รวมค่าขนส่งถึงเรือ
เท่านั้น

การตั้งราคาตามเขต 
(Zone Pricing) 

1.2

การตั้ ง ร าคา ให้ แตก ต่ า งกันตาม เขต
ภูมิศาสตร์

การตั้งราคาส่งมอบราคาเดียว (Uniform Delivered 
Pricing)

1.3

เป็นการตั้งราคาเดียวส าหรับผูซ้ื้อทุกรายไม่ว่าจะอยู่
ในเขตพ้ืนท่ีใด

การตั้งราคาแบบผูข้ายรับภาระค่าขนส่ง 
(Freight Absorption Pricing) 

1.4

เป็นการตั้ งราคาท่ีผูข้ายรับภาระค่าขนส่ง
บางส่วน เพ่ือตอ้งการเจาะตลาดผูซ้ื้อท่ีอยู่
ไกลออกไป

การตั้งราคา ณ จุดฐาน 
(Base Point Pricing)

1.5

เป็นการตั้งราคาโดยก าหนดจากราคาสินคา้ 
ณ โรงงานรวมค่าขนส่งจากจุดฐานท่ีอยูใ่กล้
ผูซ้ื้อมากท่ีสุด



Price Strategyกลยทุธ์การตั้งราคา 

การตั้งราคาตามหลกัจิตวิทยา(Psychological Pricing)2

การตั้งราคาแบบเลขค่ีหรือเลขคู่ 
(Oddor Even Pricing) 

2.1

ซ่ึงท าให้รู้สึกว่าสินคา้มีราคาถูก เช่น 49 บาท 99 
บาท 199 บาท

การตั้งราคาแบบเลขคู่
(Even Pricing) 

2.2

ซ่ึงให้ความรู้สึกว่าสินคา้มีคุณภาพดีมีช่ือเสียงเช่น 
100 บาท 1,500 บาท 2,000 บาท

การตั้งราคาตามความเคยชิน (Customary 
Pricing)

2.3

เช่น ราคาของหนงัสือพิมพ์



Price Strategyกลยทุธ์การตั้งราคา 

การตั้งราคาตามหลกัจิตวิทยา(Psychological Pricing)2

การตั้งราคาท่ีแสดงถึงช่ือเสียง (Prestige Pricing) 
2.4

เป็นการตั้ งราคาสินค้าให้มีราคาสูง เ พ่ือแสดงถึง
ภาพพจน์ตรายีห่อ้

การตั้งราคาแนวระดบัราคา (Price Lining) 
2.5

เป็นการตั้งราคาท่ีเหมาะกบักิจการท่ีมีสินคา้ประเภท
เดียวกันแต่มีหลายชนิดแตกต่างกนั เพ่ือให้ผูบ้ริโภค
ไดเ้ปรียบเทียบระหวา่งราคากบัคุณภาพสินคา้



Price Strategyกลยทุธ์การตั้งราคา 

การตั้งราคาสูงและการตั้งราคาต ่า(Skimming and 
Penetration Pricing)

3

เป็นการตั้งราคาสินคา้ให้สูงในช่วงแรกเพ่ือตอ้งการให้ไดต้นั
ทุนและก าไรกลบัมาโดยเร็ว

การตั้งราคาสูง 
(Skimming Pricing)

เป็นการตั้งราคาให้ต าในช่วงแรกหรือเป็นการตั้งราคาเพ่ือเจาะตลาดให้
ครอบคลุมตลาดส่วนใหญ่และใหผู้บ้ริโภคยอมรับ

การตั้งราคาต ่า 
(Penetration Pricing)



Price Strategyกลยทุธ์การตั้งราคา 

การตั้งราคาเพื่อการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion Pricing)

4

การตั้งราคาแบบล่อใจ 
(Leader Pricing)

4.1

การตั้งราคาสินคา้ท่ีผูบ้ริโภครู้จกัให้มีราคาต ่ามากหรืออาจจะต ากว่า
ต้นทุน เพ่ือจูงใจให้ผูบ้ริโภคเข้ามาซ้ือสินค้าในร้าน โดยหวังว่า
ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้อ่ืนท่ีมีราคาปกติดว้ย

การตั้งราคาแบบเหยือ่ล่อ 
(Bait Pricing) 

4.2

เป็นการตั้งราคาสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงในจ านวนจ ากดัใหมี้ราคาต ่ากว่าคู่แข่งขนั 
แลว้ท าการโฆษณาเพ่ือดึงดูดใหผู้บ้ริโภคมาซ้ือสินคา้ท่ีร้านและเม่ือผูบ้ริโภคถาม
หาสินคา้ซ่ึงมีไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ ผูข้ายจะเสนอสินคา้ยี่ห้ออ่ืนซ่ึงมีราคา
ปกติแทน

การตั้งราคาในเทศกาลพิเศษ (Special Event 
Pricing) 

4.3

การตั้งราคาสินคา้ให้ต ่ากว่าราคาปกติในช่วงเทศกาลต่าง ๆ เพ่ือกระตุน้ให้
ผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้ตามเทศกาลนั้น ๆ
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