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กิจกรรมตลาด
เพ่ือสังคม



ความหมายของกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม
• กจิกรรมการตลาดเพือ่สังคม หมายถงึ กจิกรรมทีใ่ช้หลักการตลาดเพือ่ส่งเสริม

ใหสั้งคมเกดิการเปลี่ยนแปลงในทางทีด่ขีึน้
• เน้นการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เช่น ธุรกจิ ชุมชน และภาครัฐ
• มุ่งสร้างประโยชนต์่อสังคมและสิ่งแวดล้อมมากกว่าผลก าไร



วัตถุประสงค์ของกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม
1. เพือ่สร้างจติส านึกดา้นความรับผิดชอบตอ่สังคม
2. เพือ่ส่งเสริมพฤตกิรรมทีด่ขีองผู้บริโภค
3. เพือ่ใหธุ้รกจิเตบิโตอย่างย่ังยนืควบคู่กับสังคม
4. เพือ่สร้างภาพลักษณท์ีด่ใีหแ้ก่องคก์ร



ลักษณะของกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม

1. มเีป้าหมายเพือ่ประโยชนข์องส่วนรวม
2. สร้างการมีส่วนร่วมจากประชาชน
3. ใช้กลยุทธท์างการตลาด เช่น การโฆษณา ประชาสัมพันธ์
4. สามารถวัดผลได้ทัง้ในเชิงสังคมและเชิงเศรษฐกจิ



ประเภทของกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม

1.กจิกรรมเพือ่สิง่แวดล้อม เช่น ปลูกตน้ไม้ ลดขยะ
2.กจิกรรมเพือ่สุขภาพ เช่น รณรงคอ์อกก าลังกาย งดสูบบุหร่ี
3.กจิกรรมเพือ่การศกึษา เช่น มอบทุนการศกึษา จดัค่ายอาสา
4.กจิกรรมเพือ่ชุมชน เช่น พฒันาอาชีพ สนับสนุนสนิค้าทอ้งถิน่



ตัวอย่างกิจกรรมจริง

• แคมเปญ “ลดการใช้ถุงพลาสตกิ”
•โครงการ “ปันน า้ใจใหน้้อง”
•โครงการ “ขยะแลกไข่”
•กิจกรรม “วิง่การกุศลเพือ่โรงพยาบาล”



ขั้นตอนการจัดกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม

1. ศึกษาปัญหาหรือความต้องการของสังคม
2. วางแผนกจิกรรมใหเ้หมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย
3 สร้างสือ่ประชาสัมพนัธ์
4. ด าเนินกจิกรรมและประเมินผล
5. เผยแพร่ผลลัพธเ์พือ่สร้างแรงบนัดาลใจตอ่เน่ือง



ประโยชน์ของกิจกรรม

การตลาดเพ่ือสังคม

1.ช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน
2.ส่งเสริมภาพลักษณท์ีด่ขีององคก์ร
3.กระตุ้นใหเ้กดิความร่วมมือระหว่างภาคธุรกจิและชุมชน
4.สร้างความย่ังยนืทางเศรษฐกจิและสิง่แวดล้อม



สรุปแนวคิดส าคัญ

• กจิกรรมการตลาดเพือ่สังคมคอืหวัใจของการพฒันาอย่างย่ังยนื
• ทุกภาคส่วนสามารถมีส่วนร่วมได้
• ความส าเร็จของกจิกรรมขึน้อยู่กับ “ความร่วมมือ” และ “ความจริงใจ”
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