
หลักการ
บรรจุภัณฑ์ยุคใหม่

วิชาการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่

บทเรียนท่ี 1



1.หลักการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่

3. ประเภทของบรรจุภัณฑ์และ 
     ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ที่ดี

4. หลักการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์

สาระการเรียนรู้

2. หนา้ที่และประโยชนข์องบรรจุภัณฑ์



1.หลักการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่
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บรรจุภัณฑ์ “Packaging” คือ องค์ประกอบแรกท่ีดึงดูด

ผูู้บริโภคให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ใหม้ีความโดดเดน่ออกมาจาก

ผลิตภัณฑ์ในหมวดหมู่เดียวกัน ดังนั้นนอกจากบรรจุภัณฑ์

จะท าหนา้ท่ีพ้ืนฐานคือ ห่อหุ้ม สินค้าได้ตามเปา้หมายแล้วยัง

เป็นช่องทางการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์สามารถ

ให้ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี มีการดีไซนร์ูปแบบ

บรรจุภัณฑ์ให้มีความโดดเดน่ สวยงาม สะดุดตา



1.หลักการบรรจุภัณฑ์ยุคใหม่

1

3

บรรจุภัณฑ์ท่ีดีเมื่อออกแบบมาแล้ว ต้องเหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าและประเภท

ของสินค้า ปริมาณและขนาดของบรรจุภัณฑ ์เจ้าของผลิตภัณฑ์ยุคใหมจ่งึให้

ความส าคัญกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างมากเพื่อเป็นการรักษา

ทรัพยากรธรรมชาติและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ตั้งแต่การเลือกใช้วัตถุดบิ 

มาท าการผลิต กระบวนการผลิต ปริมาณการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 

รวมถึงกระบวนการก าจัดท้ิง และกระบวนการก าจัดท าลายเมื่อหมดอายกุารใช้งาน

อย่างปลอดภัย การท าลายบรรจุภัณฑ์สามารถท าได้ 3 วิธ ีคือ 

การหมักให้ย่อยสลายเองตามธรรมชาติ การน าไปถมท่ี และการเผาท าลาย
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บรรจุภัณฑ์อาหารท่ีรับประทานได้ เป็นรูปแบบของ

บรรจุภัณฑ์ประเภทหน่ึงท่ีออกแบบใหรั้บประทานได้

เมื่อบรรจุอาหาร และรับประทานได้อย่างปลอดภัย 

บรรจุภัณฑ์อาหารท่ีรับประทานได้ท่ีเ่ราคุ้นเคย

กันมานาน ได้แก ่โคนไอศกรีม วาฟเฟิล หรือเผือกท่ีท า

เป็นรังนกใส่อาหาร หรือบรรจุภัณฑ์ท่ีธรรมชาติสร้างขึ้น

ได้มาเพื่อห่อหุม้ตัวเอง เช่น ปลอกไส้กรอกท่ีท าจาก

คอลลาเจนและเซลลูโลส กระดาษ ห่อขนมท่ีท าจากข้าว 

และถ้วยกาแฟท่ีท าจากคุกกี้
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Contain and Protect : บรรจุและคุ้มครอง

2.1 หนา้ท่ีของบรรจุภัณฑ ์(ROLES OF PACKAGING)

5 C’s   
Communicate and Promote : ส่ือสารข้อมูลผลิตภัณฑ์

Convenience : เสริมสร้างความสะดวกสบาย

Consumer Appeal : สร้างแรงจูงใจในการซ้ือ

Conservation : ประหยัดและค านึงถงึส่ิงแวดล้อม



1. ช่วยปกปองคุ้มครองรักษาคุณภาพของสนิค้าไมใ่ห้เกิดความเสียหายและ  
     ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค ในการท ารูปแบบของตัวบรรจุภัณฑ์
     ให้มีความสะดวกปลอดภัยในการเคล่ือนย้าย สะดวกต่อการถือหิ้ว ปกปอ้ง
     ต่อแรงกระแทกในการขนส่งและสะดวกในการน าไปใช้งาน
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2. รักษาคุณภาพหรือปอ้งกันผลิตภัณฑ์แปรสภาพอนัเกิดจากส่ิงแวดล้อมต่าง ๆ    
     เช่น กันน ้ า กันความช้ืน กันแสง กันก๊าซ กันสิ่งปนเป้ือนท่ีไมพ่ึงประสงค์



3. ช่วยบ่งบอกถึงเอกลักษณข์องแบรนดสิ์นค้า การออกแบบบรรจุภัณฑ์
     ท่ีมีความสวยงาม มีลวดลายท่ีสะดุดตา หรือการป๊ัมกล่องต่าง ๆ ท่ีมี
     ความแปลกใหม่ไมเ่หมือนใคร การใช้สีโลโก้ สโลแกนต่าง ๆ ลงบนกล่อง    
     ท าให้เป็นเอกลักษณค์วามเป็นแบรนดข์องผู้ผลิตจากการออกแบบ
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4. สามารถส่ือความหมายและรายละเอยีดต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับชนิด  
     คุณภาพ และแหล่งท่ีมา วันเดือนปีท่ีผลิตและวันหมดอายุไดชั้ดเจน และม ี 
     เอกลักษณลั์กษณะพิเศษ ดึงดูดความ สนใจ สร้างการจดจ า ตลอดจน
     ส่ือความหมายถึงคณุประโยชนข์องผลิตภัณฑ์
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1. การรักษาคุณภาพและอายกุารเก็บรกัษา สามารถช่วย    

     ยืดอายุการเก็บรักษา โดยเฉพาะสินค้า ประเภทอาหาร   

     และเครื่องดื่ม ปอ้งกันการปนเป้ือนและชะลอการเสื่อมสภาพ 

2.2 ประโยชนข์องบรรจุภัณฑ์ 
      (THE BENEFI TS OF PACKAGING)

2. การส่งเสริมการตลาดและภาพลักษณแ์บรนด์ให้มีความโดดเด่น 

     เช่น การใช้รูปทรง ตราสัญลักษณ ์และกราฟิกท่ีปรากฏบนบรรจุภัณฑ์ 

     ล้วนมีส่วนในการสร้างการรบัรู้และการจดจ าแบรนด์

3. ความสะดวกในการจัดเก็บและการขนส่ง บรรจุภัณฑ์ท่ีมีรูปร่างกะทัดรัด 

     เหมาะสมกับสินค้า จะช่วยประหยัดพื้นท่ี สามารถเรียงซ้อนกันได้อย่าง

     แน่นหนา ช่วยประหยัดพ้ืนท่ีในการจัดเก็บและการขนส่ได้สะดวกยิ่งข้ึน



3. ประเภทของบรรจุภัณฑ์
     และลักษณะของบรรจุภัณฑ์ท่ีดี

บรรจุภัณฑ์เป็นส่ิงที่ใช้ส าหรับห่อหุ้มหรือใช้บรรจผุลิตภัณฑซ่ึ์งมีบทบาทส าคัญต่อธรุกิจ

ทุกประเภทนอกจากจะใช้เพื่อการขนส่งจากแหล่งผลิตหรือจ าหน่ายไปยังผู้บริโภคแล้ว ยังช่วย

ปอ้งกันความเสียหายที่อาจจะเกิดขึ้นระหว่างการเคล่ือนย้ายของผลิตภณัฑ์ รวมทั้งเป็นกลยุทธ์ทาง

การตลาด ที่ท าให้ผลิตภัณฑข์องเราดูโดดเด่นและแตกต่างจากคู่แข่งได้ บรรจุภัณฑท์ี่ใช้กันอยู่

ในปัจจุบันสามารถแบ่ง ได้หลายวิธีตามหลักเกณฑต์่าง ๆ ดังน้ี
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3.1 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
 

แบ่งตามวิธีการบรรจุ

1.บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 
(INDIVIDUAL PACKAGE) 

คือ บรรจุภัณฑ์ท่ีสัมผัสอยู่กับผลิตภัณฑ์
ชั้นแรก เป็นส่ิงท่ีบรรจุผลิตภัณฑ์เอาไว้
เฉพาะหน่วย โดยมีวัตถุประสงค์ชั้นแรก
คือ เพิ่มคุณค่าในเชิงพาณิชย์ เช่น 
การก าหนดให้มลีกัษณะพิเศษเฉพาะ

หรือท าให้มีรูปร่างท่ีเหมาะแก่การจับถอืและ
อ านวยความสะดวกต่อการใช้ผลิตภัณฑ์

ภายใน พร้อมท้ังท าหนา้ท่ี
ปกปอ้งผลิตภัณฑ์โดยตรงด์วย



2.บรรจุภัณฑ์ช้ันใน (INNER PACKAGE) 
คือ บรรจุภัณฑ์ท่ีอยู่ถัดออกมาเป็นช้ันท่ีสอง 
มีหนา้ท่ีรวบรวมบรรจุภัณฑ์ช้ันแรกเข้าไว้
ด้วยกันเป็นชุด ในการจ าหน่ายรวม

ตั้งแต ่2 - 24 ช้ิน ขึ้นไป โดยมีวัตถุประสงค์
ชั้นแรกคือ การปอ้งกันรักษาผลิตภัณฑ์
จากความขึ้น ความร้อน แสง แรง

กระทบกระเทือน และอ านวยความสะดวก
แก่การขายปลีกย่อย เช่น กล่องกระดาษแข็ง

ท่ีบรรจุเคร่ืองด่ืมจ านวน 1 โหล 
และสบู่ 1 โหล



3. บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด 
(OUTER PACKAGE) 

คือ บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นหน่วยรวมขนาดใหญ่
ท่ีใช้ในการขนส่ง โดยปกติแล้วผู้ซ้ือจะไมไ่ด้

เห็นบรรจุภัณฑประเภทน้ีมากนัก 
เน่ืองจากท าหนา้ท่ีปอ้งกันลิตภัณฑ์

ในระหว่างการขนส่งเท่านัน้ ลักษณะของ
บรรจุภัณฑ์ประเภทน้ี ได้แก่ หีบไม้ลัง 

กล่องกระดาษขนาดใหญ่ท่ีบรรจุสินคา้ไว้
ภายใน ภายนอกจะบอกเพียงขอ้มลูท่ีจ าเป็น

ต่อการขนส่งเท่านั้น เช่น รหัสสินค้า 
(CODE) เลขท่ี (NUMBER) ตราสินค้า

 และสถานท่ีส่ง
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แบ่งตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน

1. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีก (CONSUMER PACKAGE) 
เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคซ้ือไปใช้ มีชั้นเดียวหรือหลายชั้น
ก็ได้ โดยให้ความส าคญักับความสะดวกของผู้บริโภค 

2. บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง (TRANSPORTATION 
PACKAGE) เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้รองรับหรือห่อหุ้ม
บรรจุภัณฑ์ช้ันทุติยภูมิ ท าหนา้ท่ี รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ์
ขายปลีกเข้าด้วยกันใหเ้ป็นหน่วยใหญ่ เพื่อความปลอดภัย 
ความสะดวกในการเก็บรักษา และการขนส่ง เช่น 
กล่องกระดาษ ลูกฟูกท่ีใช่บรรจุยาสีฟัน กล่องละ 3 โหล



(2) ปากเกลียวล็อก เช่น ขวดแยม 
ขวดอาหารที่ต้องผ่านการฆ่าเชื้อ 
ด้วยความร้อน กระเทียมดอง 
ข้าวโพดฝักอ่อน ฟรุตสลัดฯ

3

แบ่งตามวัสดุบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้

1. บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากแก้ว เช่น

(1) ขวดปากแคบ ใช้บรรจุ
อาหารประเภท ของเหลว เช่น 
เครื่องด่ืม ซอสปรุงรส ฯลฯ

(4) ปากฝาจีบ เช่น ขวดเบียร์ 
น ้ าอัดลม น ้ าอ้อย น ้ าตาลสด

(3) ขวดปากกว้าง ใช้บรรจุ
ผัก ผลไม้ ประเภทเป็นช้ิน 
เป็นก้อน และอาหารแห้ง ฯลฯ

(5) ปากเกลียวธรรมดา เช่น 
ขวดน ้ าหวานเข้มข้น น ้ าผัก
ผลไม้ผง เช่น น ้ าขิงผง 
น ้ ามะนาวผง
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• ขวดท่ีท าจากพอลิไวนิลคลอไรด์ (PVC) ใช้บรรจุน ้ ามัน 

น ้ าผลไม้ 

• ขวดท่ีท าจากพอลิเอทิลีน (PE) (ชนิดความหนแน่นสูง) 

ใช้บรรจุนม น ้ าดื่ม สารเคมี และผง 

• ขวดท่ีท าจากพอลิเอทิลีนเทเรฟทาเลต (PET) 

        (ชนิดความหนา) ใช้บรรจุน ้ าดื่ม น ้ าอัดลม น ้ ามันพืช  

        เคร่ืองส าอาง และสินค้าอื่น ๆ

2. บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากพลาสติก เช่น

2.1) ขวดพลาสติก นิยมแพร่หลายท่ีสุด เน่ืองจากใช้แทนขวดแก้ว เช่น



2.3) ถาดและกล่องพลาสติก มีทั้งแบบมีฝาและไม่

มีฝา นิยมใช้บรรจุอาหารส าเร็จรูปอาหารกึ่ง

ส าเร็จรูป ประเภทท่ีปรุงส าเร็จได้ในเวลารวดเร็ว

ท่ีเรียกว่าฟาสต์ฟูด (FAST FOOD) และอาหารสด 

ซ่ึงมักห่อรัดด้วยฟิล์มพลาสติกท่ีนิยมใช้ท าถาด 

คือ พอลิไวนิลคลอไรด ์(PVC) พอลิสไตรีน (PS) 

และโฟมท(EXPANDEDPOLYSTYRENE)

2.2) ถุงพลาสติก เช่น ถุงพลาสติกใส่อาหาร



3. บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากโลหะ เช่น กระปอ๋งเคลือบแล็กเกอร์ 
กระปอ๋งเคลือบดีบกุ ปีบบรรจุอาหาร และแผ่นอะลูมเินียม

4. บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากกระดาษ เช่น กล่องกระดาษแข็ง 
กล่องกระดาษลูกฟูก ถุงกระดาษ และกระดาษแก้ว

5. บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากไม้ เช่น ลังไม้ เข่ง ตะกร้า



แบ่งตามความคงรูป

1. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว (RIGID FORMS) ได่แก ่เคร่ืองแก้ว 
(GLASS WARE) เซรามิก (CERAMIC) พลาสติกจ าพวก THERMOSETTING 
ขวดพลาสติก ส่วนมากเป็นพลาสติกฉีด เคร่ืองป้ันดินเผา ไม้ และโลหะ 
มีคุณสมบัติแข็งแกร่งทนทาน เอื้ออ านวยต่อการใช้งาน และปอ้งกันผลิตภัณฑ์
จากสภาพแวดล้อมภายนอกได้ดี



2. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว (SEMI RIGID FORMS) ได้แก่ 
บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากพลาสติกอ่อน กระดาษแข็ง และอะลูมิเนียมบาง คุณสมบัติ
ทั้งด้านราคา น ้ าหนัก และการปอ้งกันผลิตภัณฑ์จะอยู่ในระดับปานกลาง



3. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงยืดหยุ่น (FLEXIBLE FORMS) ได้แก ่
บรรจุภัณฑ์ท่ีท าจากวัสดุอ่อนตัว มีลักษณะเป็นแผ่นบาง ได้รับความนิยมสูงมาก 
เน่ืองจากมีราคาถูก (หากใช้ในปริมาณท่ีมากและใช้เป็นระยะเวลานาน) น ้ าหนักนอ้ย 
มีรูปแบบและโครงสร้างมากมาย 



บรรจุภัณฑ์แบ่งได้เป็น 2 แบบ คือ บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง ซ่ึงเป็นภาชนะบรรจุ

ชั้นนอก ท าหนา้ท่ีอ านวยความสะดวกในการล าเลยีงขนส่ง รวมท้ังช่วยปอ้งกันสินคา้

มิให้เสียหายในระหว่างการขนส่ง และบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีก คือ ภาชนะบรรจุ

หน่วยสินค้าย่อยท่ีผู้บริโภคสามารถสัมผัสไดโ้ดยตรง ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ท่ีด ี

มีดังต่อไปน้ี

3.2 ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ท่ีดี
 



3. ควรผลิตบรรจุภัณฑ์ให้สนองกับความต้องการของตลาด หรือผู้บริโภค โดยวิเคราะห์

     บรรจุภัณฑ์เทียบกับคู่แขง่ขันท่ีมกีลุ่มเปา้หมายเดยีวกัน เช่น ลักษณะการวางขาย 

     อายุในการวางขายสินค้า สินค้าบางชนิด ผู้บริโภคชอบซ้ือขนาดเล็ก ราคาถูก ใช้หรือ

     รับประทานหมดในคร้ังเดียว เช่น ห่อขนมขายเดก็นักเรียน

1. ออกแบบบรรจุภัณฑ์สวยงาม วัสดุที่ใช้มีลักษณะกลมกลืน  

    กับสินค้า รูปร่างแปลกใหม ่และสีสันที่สะดุดตา

2. ใช้ได้กับเคร่ืองมอืการบรรจุท่ีมอียูแ่ล้วหรือจัดหามาได้

4. กระบวนการผลิตและการน าไปบรรจุได้สะดวก เสียหายนอ้ย   

     รวดเร็ว ไม่ซับซ้อน ผลิตได้ครั้งละมาก ๆ ช่วยประหยัดเวลา    

     แรงงาน และลดตุนทุนการผลิต 



6.1 ขนาดของบรรจุภัณฑ์ไม่ใหญ่เกินไป เพื่อความเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์

6.2 ผลิตจากวัสดุท่ีมีประสิทธิภาพ เหมาะสมกับลักษณะของสินค้า

6.3 สามารถน าเสนอสินคา้ได้อย่างชัดเจน

6.4 บรรจุภัณฑ์ท าจากวัสดุท่ีมีความหนา-บาง ต้องมีความเหมาะสมกบัน ้ าหนกั   

       และปริมาณของสินค้า

5. มีความแข็งแรงและทนทาน

6. ใช้บรรจุภัณฑ์อย่างมีเหตุผลและมีประสิทธิภาพ เช่น

7. ส่งเสริมจรรยาบรรณและรับผิดชอบต่อสงัคม โดยมีข้อมูลรายละเอยีดเกีย่วกับสินคา้ตาม 
    ความเป็นจริง ผู้บริโภคสามารถศึกษาข้อมลูเกี่ยวกับส่วนประกอบหรือวิธีใช้ได้จากบรรจุภัณฑ์  
    สามารถน ากลับใช้หรือการรีไซเคิล ก าจัดได้ง่าย ไม่ท าลายส่ิงแวดล้อม และไม่ก่อใหเ้กิดมลพิษ



4. หลักการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์

ปัจจุบันโลกมีการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมต่าง ๆ อย่างรวดเร็วและหลายด้าน 

เช่น ด้านวัสดุชนิดใหม่ ๆ ด้านกรรมวิธีการผลิต ด้านการออกแบบ ด้านการพิมพ ์จึงส่งผลให้มี

บรรจุภัณฑเ์กิดขึ้นมากมายหลายชนิดให้เลือกใช้ตามความเหมาะสม โดยมีวิธีการบรรจุและ

เครื่องบรรจุที่แตกต่างกัน ดังนั้นการตัดสินใจเลือกใช้บรรจภุณัฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภณัฑ์

ที่ผลิตขึ้นจึงเป็นส่ิงที่จ าเป็นอย่างย่ิง ซ่ึงมีหลักในการพจิารณาดังน้ี



4.1 เลือกบรรจุภัณฑ์ตามวัตถุประสงคข์องการน าไปใช้ เช่น 
การรักษาสภาพ รสชาต ิอายุการใช้งาน ปอ้งกันการเสียหาย
ของสินค้า รวมถึงการประยุกต์ใช้ในด้านการตลาด ช่วยท าให้
ธุรกิจเป็นท่ีจดจ า โดยผ่านบรรจุภัณฑ์ท่ีโดดเดน่ 

4.2 เลือกบรรจุภัณฑ์ใหเ้หมาะสมกบัหนา้ท่ี บรรจุภัณฑ์
หรือภาชนะแต่ละชนิดส่วนใหญ่มหีนา้ท่ีรักษาคณุภาพ
สินค้า แต่ลักษณะการท าหนา้ท่ีหรือการน าไปใช้งานนัน้
จะมีความแตกต่างกัน ท้ังน้ีขึ้นอยู่กับประเภทของสินคา้ 
ชนิด ขนาด รวมถึงการปอ้งกันสินคา้ในทางเทคนิค 



4.3 เลือกบรรจุภัณฑ์ให้ถูกประเภทของการใช้งาน โดยมี
การแบ่งประเภทการใช้งานอย่างชัดเจน อาทิ ใช้ส าหรับ
เพื่ออุปโภคบริโภค ตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์กระดาษ
ใส่อาหารและเคร่ืองด่ืมหรือ กล่องภาชนะเพื่อการขนส่ง 
เช่น พาเลทกระดาษ พาเลทพลาสติก กล่องรูปแบบ
ต่าง ๆ รวมถึงผลิตภัณฑ์เยื่อกระดาษขึ้นรูป

4.4 เลือกบรรจุภัณฑ์ท่ีมีวัสดใุนการน ามาผลิตและ
ออกแบบตามท่ีต้องการ ปัจจุบันผู้บริโภคเล็งเหน็
ความส าคัญต่อส่ิงแวดล้อม ผู้ประกอบการจึงน า
บรรจุภัณฑ์ท่ีผลิตจากวัสดุธรรมชาติ มาใช้
ในองค์ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมาจาก
นวัตกรรมใหม่ ๆ หากมีการค้นคว้ามาอย่างด ีก็ยิ่งท า
ให้สินค้าท่ีบรรจุในบรรจุภัณฑ์ท่ีดีมคีวามน่าสนใจมาก
ขึ้นตามไปด้วย 



4.5 เลือกประเภทของบรรจุภัณฑ์ท่ีดี มีความเหมาะสมกับสนิค้า ประเภทสินค้า ขนาด 
จ านวน ปริมาณในการบรรจ ุดังนั้นควรเลือกกล่องให้ถกูประเภทและมคีวามเหมาะสม 
ประเภทอาหารควรใช้กล่องไฮบริดแบบมหีนา้ต่าง เพื่อให้เห็นอาหารท่ีมีการจัดเรียง
อย่างสวยงาม ช่วยให้ลูกค้าเห็นอาหารท่ีหนา้ตาสวยงามน่ารับประทาน และยังเป็น
ส่วนช่วยในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าอีกด้วย
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